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MARKETING
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Ligjerate e dreperdrejte. Menyra konkretizimi. Puna me grupe. Dialogu.

Dy oré pas ligjératave

044-111-491
nexhmije.kabashi @ gmail.co
m

Dr.Nexhmije Kabashi

Qéllimi i késaj 1énde Eshté t&€ pajisé studentét me Njohurité:

njohurité profesionale nga sfera e marketingut , si dhe |e Aftesimi profesional ne skencat
te zhvilloj , pasuroj dhe te zbatojne ne praktike ekonomike , mesim i rregullave dhe
aftesite e tyre(studenteve)me njohuri nga shkencee |metodave te ndrysme nga sferae
marketingut.. shkeces se marketingut, njoftim me per

se afermi me elementet e marketingut
dhe aplikimin e marketingut ne
afarizem. .
Aftésité:
. Zbatimi dhe aplikimi i njohurive
te fituara ne bashepunim me shkathtesit
e poseduara dhe te perforcuara gjat
ketij kursi mesimor , ne perditshmerin
menaxheriale dhe biznesore.
| METODOLOGJIA PER REALIZIMIN E TEMAVE MESIMORE |
Prezantimi i temés mésimore né Power Point dhe né projektor né ményré direkte duke
konkretizuar pérdorimin e aplikacioneve pérkatése t&€ MS Office;
Gjaté ushtrimeve,né grupe, do t€ béhet shqyrtimi i njé projekti studimor duke shtjelluar
materialin mésimor. Ky kurs do t€ realizohet duke aplikuar metodat e konkretizimit si:
projektor, kompjuter, printer, skaner, internet.
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Prezantimi dhe puna grupore: 0-5 %
Prezantim Individual: 0-10 %
Aktiviteti: 0-5 %

Punim seminarik: 0-10 %

Testiil: 0-20 %

Testi i II: 0-20 %

Provim pérfundimtar: 0-30%

Vijimi i Ligjératave
Pjesémarrje aktive,
Punime seminarike, projekte,
Pjesémarrje ne teste dhe ushtrime,
Provimi pérfundimtar.

Java e I-ré: Hyrje, nocioni dhe karakteristikat e
marketingu, historiku i marketing miksit dhe
mjedisi 1 marketingut miks;

B.Ceku &N.Rashidi,,Marketingu”- Prishtiné ,2016
faqe 1-7

Salla e pajisur me kompjuter dhe projektor, tabela pér ushtrimin e detyrave

91-100 10 (dhjeté
81-90 9 (nénté)
71-80 8 (teté)
61-70 7 (shtaté)
51-60 6 (gjashte)

Pjesémarrje ne ushtrime
Puna individuale dhe grupore ne raste

studimi,
Pjesémarrje diskutime.
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Ushtrime —mbi hyrjen,
nocioni dhe
karakteristikat e
marketingu, historiku i
marketing miksit dhe
mjedisi i marketingut
miks;




Java e II-té: Lidhjet midis sistemit té
marketingut dhe té faktoréve t€ mjedisit,
evolucioni i marketingut, mundésité e suksesit
t&¢ marketing miksitdhe etapat e zhvillimit t€ tij;
B.Ceku &N.Rashidi,,Marketingu”- Prishtiné ,2016
faqe 7-15

Ushtrime- mbi lidhjet
midis sistemit té
marketingut dhe t&
faktoréve t€ mjedisit,
evolucioni i marketingut,
mundésité e suksesit té
marketing miksitdhe
etapat e zhvillimit t€ tij

Java e I1I-té: Funksionet e marketingut, zgjerimi
1 fushés sé marketingut, kritikat, mbrojtja e
konsumatorit (konsumerizmi).

B.Ceku &N.Rashidi,,Marketingu”- Prishtiné ,2016
faqe 7-15

Ushtrime rreth
funksioneve te
marketing-miksit,
mbrojtjes dhe respektimit
te drejtave konsumatore
dhe elaborime me
shembuj konkret.

Java e I'V-té: Segmentimi 1 tregut dhe ményra
mé e miré e segmentimit té tregut

Literatura:

1)B. Ceku, N.Reshiti “Marketingu” Prishtiné

2016 fq 21-31

Ushtrime lidhur me
segmentimin e
tregut,llojet e
segmentimit te tregjeve.

Java e V-té: Kérkimet e tregut-metoda té
kérkimit shkencor

Literatura:B. Ceku& N.Reshiti “Marketingu”

Prishtiné 2016 fq 67-85

Ushtrime lidhur me
hulumtimet e
tregut,gemdrimet
menaxheriale ndaj
kerkimve te tregut,
nevoja per kerkimet e
tregut,etj.

Java e VI-té: Sjelljet e Konsumatoréve dhe
problemet e tyre(konsumatore)
Literatura:

1) .B.Ceku N.Rashiti “Marketingut”

Prishtiné 2016 fq. 93-102

Ushtrime lidhur mr
konsumatoret, llojet dhe
rendesine e tyre,si dhe
disa nga problemet
konsumatore.

Java e VII-té: Politika e produktit dhe zhvillimi
i tij( 1 produktit)
Literatura:

1) B.Ceku N.Reshiti “ Marketingu”

Prishtiné 2018 fq. 107-154

Ushtrime lidhur me
produktet dhe sherbimet,
llojet, rendesine e tyre
,[fazat e ciklit jetesore si
dhe braktisjjen e tyre.




llojet e kanaleve t€ distribucionit

Literatura:
B. Ceku, N.Reshiti “Marketingu” Prishtiné
2006 fq 261-278

8 | Java e VIII- Testi i paré me shkrim Ushtrime:Komunikimi i

(vlersimi i pare me shkrim intermediet) vleresimeve nga testi i
pare me shkrim,si dhe
shtjellimi i pyetjeve dhe
detyrave nga ana e
bartesit te lendes ne
bashkepunim me
studentet.

9 Java e IX-té: Markimi i produktit ,roli dhe Ushtrime lidhur me
réndésia e markés sé produktit rendesine e markave dhe
Literatura: markimet e produkteve si
1) B. Ceku, N.Reshiti “Marketingu” Prishtiné dhe llojet e markave.
2016 fq 113-114

10 Ushtrime per cilin e jetes
Java e X-té: Cikli 1 jetés s€ produktit dhe se produtit, rendesine e
réndésia e tij pér afarizmin e ndérmarrjes si dhe modifikimeve ne fazat e
aktivitetet menaxheriale; ndryshme,si dhe aftesite
Literatura: menaxheriale ne
1) B. Ceku, N.Reshiti “Marketingu” Prishtiné Jjetegjtesine e produkteve.
2016 fq 141-164

11 | Java e XI-té: Koncepti i produktit t& ri Ushtrime ne lidhje me
,2arésyeshmérité pér aplikimin e tij dhe domosdoshmerine e
véshtirésité menaxheriale,si dhe llojet e tregjeve aplikimit te produktit te
sipas konsumit; ri,llojet e tregjeve sipas
Literatura: konsumit.

1) B. Ceku, N.Reshiti “Marketingu” Prishtiné
2016 fq 169-198

12 | Java e XII-té: Koncepti i produktit t€ ri Ushtrime ne lidhje me
,arésyeshmérité pér aplikimin e tij dhe domosdoshmerine e
véshtirésité menaxheriale,si dhe llojet e tregjeve aplikimit te produktit te
sipas konsumit; ri.Shembuj praktik.
Literatura:

1) B. Ceku, N.Reshiti “Marketingu” Prishtiné
2016 fq 201-228dhe 229-241
13 | Java e XIII-té: Politika e distribucionit dhe Ushtrime lidhur me

politiken e distribucionit,
llojet dhe arsyeshmerite e
aplikimit te kanaleve te
distribucionit,et;.




14 | Java e XIV-Testi i Dyté me shkrim 2 Komunikimi 1 2
vleresimeve nga testi i
pare me shkrim,si dhe
shtjellimi i pyetjeve dhe
detyrave nga ana e
bartesit te lendes ne
bashkepunim me

studentet.
15 | Java e XV-té: Politika e promocionit dhe 2 Ushtrime ne lidhje me 2
metodat e formimit te buxhetit per promocionin politiken e promocionit,
llojet dhe strategjite e
B. Ceku, N.Reshiti “Marketingu” Prishtiné promocionit.

2006 fq 281-303

LITERATURA

Literatura bazé:
1. B. Ceku e N. Reshiti “Marketingu” — 2016 Prishtine
2..Filip Kotler,,Marketingu”Tirané(pérkthim nga Leonora Hanxhari),viti2007

Literatura Shtesé:
1 Philip Kotler,,.Marketingu 3.0” Nga produkti te klientet te shpirti-Prishtine 2013
2.Dr.sc.Mustafe Pllana,,Marketingu ne agrobiznes’Prishtine 2016

VEREJTJE

Pér ¢do temé mésimore, studentét do t€ pajisen me materiale t€ nevojshme né gjuhén shqipe.

Né fund t€ ¢do ore mésimore, grupet e caktuara té studentéve do t€ angazhohen me detyré apo
rast studimi lidhur me temén e ligjé€ruar. Rezultatet e arritura nga ajo detyré, grupet e studentéve
duhet t'i prezantojné dhe diskutojné ato né orén e ushtrimeve.

VEREJTJE PER STUDENTIN

-Para sé gjithash, studenti duhet t€ jeté i ndérgjegjshém dhe té respektojé institucionin dhe
rregullat shkollore;

-Dubhet té respektojé orarin e ligjératave, ushtrimeve dhe punimet seminarike, té jeté 1
vémendshém né orén mésimore;

-Eshté i obliguar posedimi dhe paragitja e indeksit né teste dhe provim;

-Gjaté hartimit t€ punimeve seminarike, studenti duhet ti p€érmbahet udhézimeve t€ dhéna nga
mésimdhénési pér realizimin e hulumtues dhe teknik t€ punimit;

-Testet dhe provimet vlerésohen individualisht pér secilin student. Prandaj, studentet duhet té
pérgendrohen vetém né njohurité personale.

-Shkelja eventuale e kétyre parimeve etike (rregullave) ndéshkohet konform normave t€ parapara
me ligj.

Profesori i 1éndés:

Dr. Nexhmije Kabashi







